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A ABIGRAF-SP

A Associacdo Brasileira da IndUstria Grafica — ABIGRAF Regional do Estado
de Séo Paulo — ABIGRAF-SP - foi fundada em 1968 e representa um parque
de mais de 5000 indUstrias gréficas. Entre os objetivos da ABIGRAF-SP estdo
a ampliacdo do setor, principalmente no interior do estado, assim como a

elaboracdo de estratégias que busquem promover e desenvolver o setor grdfico.

A ABIGRAF-SP coordena grupos empresariais instituidos de acordo com seus
perfis e segmentos de atuacdo, que discutem problemas e criam solucdes

eficientes para o setor. Qualquer associado pode participar dos grupos.

Ser associado da ABIGRAF-SP significa ter voz e ser representado por uma
entidade que entende o segmento grdfico paulista. O associado pode participar
diretamente das tomadas de decisdo que criam oportunidades reais de
desenvolvimento e inovacdo para o setor. . A ABIGRAF-SP reconhece o associado

como um elo fundamental na cadeia produtiva da comunicacdo

NOSSA MISSAO

Liderar, integrar e representar o setor grafico, valorizando a comunicacéo
impressa e promovendo o desenvolvimento de seus associados e demais

partes interessadas.

OBJETIVOS DA ABIGRAF-SP

* Representar a indUstria gréfica paulista;
* Melhorar o ambiente de negécios;
* Valorizar o produto gréfico;

* Ampliar a atuacdo da entidade no interior do estado e litoral;

Melhorar de forma continua a prestacdo de servicos aos associados.




DIRETORIA ABIGRAF-SP
GESTAO 2026 - 2029

Presidente: Jodo Scortecci

12 Vice-Presidente: Fabio Gabriel dos Santos

22 Vice-Presidente: Levi Ceregato

Diretora Administrativo: Fernanda Casquel

Diretora Administrativa Adjunta: Beatriz Duckur Bignardi
Diretor Financeiro: Ricardo Cafarro Sutto

Diretor Financeiro Adjunto: Flavio Tomaz Medeiros

Diretoria Executiva:

Camila Ferreira Serrano Gomes
Danilo Venicius Goncalves Soares
Giorgio Bertachini D’Angelo
Jéssica Braga Nitoli

Jorge Luiz Fugazzotto Tadei
Juliana Martins Maia dos Santos
Reginaldo Soares Damasceno
Rodrigo Margonari Silvestre
Wellington da Silva Rehder

Conselho Fiscal:
Carlos Roberto Jacomine da Silva
Felipe Salles Ferreira

Flavio Marques Ferreira

Suplentes do Conselho Fiscal:
Juliana Sivieri Goncalves
Sidney Anversa Victor

Valdomiro Luiz Paffaro

Diretor Técnico: Elcio de Sousa

Diretor Institucional: Davidson Guilherme Tomé
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O PREMIO PAULISTA

O Prémio Paulista de Exceléncia Grafica Luiz Metzler foi concebido para
reconhecer os produtos graficos desenvolvidos em impressos no Estado de Séo Paulo.
Esta é uma iniciativa da ABIGRAF-SP que valoriza as mais de 5.000 indUstrias do

setor, que correspondem por cerca de 54% da Producao Nacional.

Estimular a competitividade, fortalecer o relacionamento entre a cadeia produtiva e
reconhecer os clientes e agéncias de design e comunicacdo foram premissas para a

criacdo do Prémio.

Para a concepcdo deste Regulamento foram levados em consideracéo os segmentos
do setor: promocional, editorial, impressos de seguranca, comercial,
acondicionamento, rétulos, sleeves e etiquetas, comunicacdo visual (sinalizacdo) e

serigrafia.

O Centro Universitario SENAI-SP - Campus Mooca, é a instituicdo responsdvel pela

Coordenacdo Técnica do prémio.

COMISSAO DE ESTUDOS

E formada por um grupo de técnicos especialistas do setor, que tem como
responsabilidade fazer valer o regulamento deste prémio, podendo ser convocada,
quando necessdrio, para esclarecer e/ou estabelecer pardmetros para questdes ndo

previstas no regulamento. As deliberacées da Comissd@o de Estudos sdo soberanas.

Coordenador:

Bruno Cialone

Membros:
André Liberato

Enéias Nunes da Silva

Robson Xavier de Carvalho
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HOMENAGEADO
O DIPLOMATA DAS ARTES GRAFICAS

Luiz Bertram Metzler (1941-2010) comecou sua relacdo com o papel e a tinta,
aos 15 anos na Typographia do Centro em Porto Alegre. Durante um periodo da
vida, Luiz passou a morar na Alemanha, momento em que estudou e trabalhou em
grandes empresas do setor gréfico. Com sua experiéncia, criou parcerias para
realizacdo de intercémbio levando estudantes e profissionais do Brasil para a

Alemanha e vice e versa.

Fernando Pini comentava em entrevistas que: “Metzler sempre dava um jeito de
conseguir uma bolsa de estudos, e o primeiro emprego para muitos de seus alunos do
SENAI”. Pini tinha imenso respeito e gratiddo por ele e na sua opinido, foi um dos
maiores incentivadores da IndUstria Gréfica”. Metzler ndo ajudou apenas os alunos

do Pini, mas dezenas de jovens em busca de uma carreira.

Luiz Bertram Metzler adorava fotografia, sua mdquina registrou inGmeras pessoas e

eventos da IndUstria Grdfica.
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REALIZACAO E
COODERNACAO TECNICA

O Prémio Paulista de Exceléncia Gréfica Luiz Metzler é uma realizacdo da
Associacdo Brasileira da IndUstria Grdfica - ABIGRAF Regional do Estado de Sdo
Paulo — ABIGRAF-SP.

O Centro Universitario SENAI-SP — Campus Mooca serd a instituicdo responsével
pela coordenacdo técnica do Prémio, incluindo o processo de avaliacéo das pecas,
a auditoria e a definicdo dos vencedores, garantindo a isonomia do julgamento,

conforme as diretrizes estabelecidas pela ABIGRAF-SP.

A Comiss@o Técnica do Prémio, nomeada pelo Centro Universitario SENAI-SP -
Campus Mooca, serd a insténcia méxima de decisées relativas & operacionalizacéo

do julgamento.

* Sao responsabilidades da Comissao Técnica:

* Supervisionar e garantir a plena aplicacdo deste regulamento;

* Reclassificar ou desclassificar pecas inscritas, de acordo com as regras
estabelecidas;

* Decidir as pecas vencedoras em caso de empate de pontuacdo;

* Revisar e atualizar o regulamento para futuras edicdes do Prémio, visando seu
constante aperfeicoamento; e

* Decidir sobre questdes ndo previstas neste regulamento.

* Para subsidiar o aperfeicoamento do Prémio em suas futuras edicdes, qualquer

empresa do segmento grdfico poderd encaminhar criticas e sugestdes & Comissdo

Técnica, que serd soberana quanto a alteracées no regulamento.
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PARTICIPANTES

Podem ser inscritas no Prémio Luiz Metzler pecas gréficas produzidas em plantas

localizadas no Estado de Séo Paulo.

As pecas inscritas deverdo ter sido produzidas no periodo de 16 de marco de
2025 a 15 de marco de 2026.

Poderé&o ser inscritas no Prémio pecas que tenham producéo, venda e/ou distribuicdo

regulares, excetuando-se algumas categorias, conforme descrito neste regulamento.

Embalagens, editoriais, promocionais e comerciais com tiragens de até 500
unidades devem ser inscritos no segmento 13, com excecdo de algumas

categorias, conforme previsto na descricdo deste regulamento.

Serdo desclassificados modelos, protétipos ou complementos de tiragem, com a

finalidade de participacdo no prémio.

E de responsabilidade da gréfica participante obter de seus clientes as autorizacées
para inscricdo de pecas no Prémio. Nem a ABIGRAF-SP nem o Centro Universitario
SENAI-SP — Campus Mooca se responsabilizardo por eventuais reclamacdes de

clientes decorrentes de inscricdes ndo autorizadas.

Apds a conferéncia e eventuais reclassificacdes dos produtos pela Comissdo de
Estudos, serd aberto o periodo de contestacdes. Todos os produtos estardo expostos

aos participantes no dia 28 de maio, no SENAI. Caso alguma contestacdo seja

considerada procedente, produtos e categorias poderdo ser alterados.
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PREMIACAO E JULGAMENTO

As pecas grdficas concorrentes serdo distribuidas em 12 (doze) segmentos,

subdivididos num total de 48 (quarenta e oito) categorias.
Serd entregue um total de 48 troféus.

Serdo desclassificados modelos, protétipos ou complemento de tiragens, com a

finalidade de participacdo no prémio.

Caberé ao Centro Universitdrio SENAI-SP - Campus Mooca e & ABIGRAF-SP a
indicacdo dos membros da Comissdo Julgadora, sob orientacéo e aprovacéo da
Comissdo Técnica. Esses jurados deverdo ser profissionais de reconhecidas
competéncias técnicas no segmento de comunicacdo grdfica, design e publicidade,

sem vinculos de interesse de qualquer natureza com as empresas concorrentes.

A Comissao Julgadora serd composta de, no minimo, 3 (trés) jurados técnicos e 2

(dois) designers incluindo:

- Profissionais e docentes de tecnologia grdfica, sem vinculo empregaticio com

grdficas; e
- Professores e Profissionais de comunicacéo e design grdfico.

Os trabalhos da Comisséo Julgadora seréo orientados e supervisionados por um
coordenador, indicado pelo Centro Universitario SENAI-SP - Campus Mooca. O

Coordenador do Prémio deverd ser um dos jurados ou um dos membros da Comiss@o

Técnica.
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PREMIACAO E JULGAMENTO

Ao Coordenador do Prémio caberd a responsabilidade de orientar a Comisséo
Julgadora, esclarecer dividas dos jurados e supervisionar todo o processo de

julgamento.

Cada jurado deverd atribuir notas de 1 (um) a 10 (dez), com até uma casa decimal,
a cada peca cuja avaliacdo lhe foi designada, de acordo com os critérios definidos

neste regulamento.

Para a categoria 7.5: Impressos de seguranca - seré designada uma comissdo
julgadora especifica, composta por, no minimo, trés jurados técnicos e dois

jurados de design.

Para a avaliacdo do segmento 15: Sustentabilidade Ambiental, serd designado

um grupo com no minimo trés especialistas técnicos.

Todas as pecas serdo avaliadas, com excecdo daquelas que eventualmente tenham

sido desclassificadas por néo terem atendido aos requisitos de inscricdo.

A apuracdo das notas serd feita pelo Centro Universitario SENAI-SP - Campus
Mooca, que registrard os nomes dos ganhadores em envelopes lacrados e os

manterd sob sigilo até o momento da ceriménia de premiacdo.

Em caso de empate na somatéria das notas, serd considerada a maior média de

avaliacdo dos jurados técnicos para proceder ao desempate.

Os envelopes lacrados, com os nomes dos ganhadores, serdo entregues ao

apresentador da ceriménia de premiacdo que os tornard puiblicos apenas nesta

ocasido.
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CRITERIOS DE AVALIACAO

Os produtos inscritos nos segmentos de 1 a 13 serdo avaliados conforme os seguintes

quesitos:

Avaliacao Técnica (peso 4)
Pré-Impressdo:
. Resolucdo (auséncia de defeitos como pixelizacdo);

. Nitidez adequada (sharping);

. Curvas tonais e balanco de grises;
. Retoques, fusdes (auséncia de defeitos, qualidade das mdscaras); e
. Auséncia de defeitos de trapping como filetes, falta de sangria e emendas

inadequadas nas pdginas duplas.

Impressao:

. Precisdo de registros;

. Auséncia de defeitos como veladuras, riscos, sujidades, “carocos” etc.; e

. Distorcdes geométricas do ponto.
Acabamento:

. Complexidade das operacées envolvidas;

. Funcionalidade (por exemplo — se um livro abre o suficiente, se a embalagem

abre e fecha adequadamente); e

. Qualidade e formato de corte e/ou de dobra.

Avaliacao de Criacéo: Design (peso 1)

. Funcionalidade e adequacéo do projeto & sua finalidade;
. Aproveitamento dos recursos grdficos disponiveis; e
. Uso criativo dos fundamentos da linguagem visual.

Os produtos inscritos nas categorias 7.5: Impressos de Seguranca e no segmento 15:

Sustentabilidade Ambiental serdo avaliados com base nos descritivos técnicos e de

acordo com os critérios mencionados neste regulamento.
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INSCRICOES

A veracidade das informacdes a respeito dos produtos é de
responsabilidade da empresa que realiza a inscricdo. Se ficar
constatada a falsidade, o produto podera ser desclassificado a critério

da Comisséo Julgadora.

Membros da Comisséo Julgadora poderdo recomendar & Comissdo Técnica a
reclassificacdo de produtos cuja inscricdo, segundo seu entendimento, tenha sido

feita em categorias inadequadas.

Sé concorrerdo ao Prémio as pecas cuja inscricdo tenha sido quitada até a data de

encerramento das inscricdes.

Sé concorrerd ao Prémio a peca cuja ficha do produto tenha sido corretamente

preenchida e sua cépia esteja anexada a amostra.

Sé6 haverd disputa nas categorias em que existirem, no minimo, trés produtos inscritos
e de duas empresas diferentes, com excecdo do segmento de Sustentabilidade
Ambiental. Em caso de cancelamento de categorias, por falta de nimero minimo de

pecas ou empresas concorrentes, os valores das inscricdes serdo devolvidos.

Em caso de fechamento da categoria, o produto poderd ser reclassificado se

enquadrar em outra categoria. Caso ndo seja possivel, o valor serd devolvido.

As inscricdes das pecas deverdo ser feitas pela internet, por meio de formulério
disponivel no sitt www.premiopaulista.com.br. Todos os campos deverdo ser
devidamente preenchidos, caso contrdrio a inscricdo poderd ser considerada

invdlida. Deverdo ser fornecidas informacdes técnicas das pecas e dos equipamentos

e insumos utilizados para produzi-la.
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INSCRICOES

Para cada peca concorrente deverd ser efetuada 1 (uma) inscricdo. As inscricdes
deverdo ser feitas separadamente nas categorias disponiveis. Uma mesma peca

podera ser inscrita em mais de uma categoria.

Deverdo ser enviadas a@ ABIGRAF-SP, no minimo, 3 (trés) amestras de cada peca
inscrita. Cada amostra devera estar acompanhada de uma cépia da ficha

do produto, devidamente preenchida no site do Prémio.

As inscricdes sé estardo confirmadas apds o pagamento das respectivas taxas, até o
dia 08 de maio.

Os produtos inscritos ndo serdo devolvidos as empresas participantes

apods a premiacdo.

Os 3 produtos melhores avaliados (maiores notas) em cada categoria do Prémio
Paulista de Exceléncia Gréfica Luiz Metzler, serdo automaticamente inscritos na 342

Edicdo do Prémio Brasileiro de Exceléncia Grdfica Fernando Pini, preferencialmente

na mesma categoria, quando possivel.
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CRONOGRAMA

Periodo das Inscricdes: de 30 de marco a 08 de maio

Exposicdo dos produtos inscritos (aberta somente as empresas participantes): 28 de
maio das 09h as 20h (SENAI)

Data limite para o envio de contestacdes por e-mail (reclassificacdes e produtos): até
29 de maio

Julgamento: 09 e 10 de junho

Premiacdo: 26 de junho

Obs: As datas poderdo ser alteradas sem aviso prévio e estardo disponiveis no site

www.premiopaulista.com.br.

TAXAS DE INSCRICAO

Associados adimplentes & ABIGRAF-SP e ao SINDIGRAF-SP: R$ 297,00
Néo associados: R$ 397,00

Descontos especiais para multiplas inscricdes:

De 05 a 10 inscricdes: 5%

De 11 a 20 inscricdes: 10%

Acima de 21 inscricées: 15%

CERIMONIA DE PREMIACAO

A ceriménia de premiacdo acontecerd no dia 26 de junho.
Os vencedores de cada categoria receberdo troféus.
Convites Gratuitos para a Premiacéao:

* 01 ou 02 inscricdes: 01 convite

* 03 ou 04 inscricdes: 02 convites

* 05 ou 06 inscricdes: 03 convites

* 07 ou 08 inscricées: 04 convites

e Acima de 08 inscricées: 1 convite a cada 2 inscricdes.

Convites extras poderéo ser adquiridos dependendo da

disponibilidade e limitacdo do espaco.
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SEGMENTOS PARTICIPANTES

1: Livros

2: Revistas

4: Produtos para identificacdo

5: Acondicionamento

6: Promocional

7: Comercial

8: Produtos impressos em offset alimentada a bobina (rotativa)
9: Produtos préprios

10: Impresséo serigréfica

12: Sinalizacdo — Comunicacdo visual

13: Produtos de baixas tiragens

15: Sustentabilidade ambiental — Poder&o inscrever grdficas e fornecedores
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CATEGORIAS

1. Livros

Podem ser inscritos produtos produzidos em qualquer processo de impressdo.

Colecdes deverdo ser inscritas nas categorias individuais mais adequadas.

Tiragens até 500 unidades, produzidas em sistemas convencionais, digitais ou
hibridas, devem ser inscritos no segmento 13, exceto para a categoria 1.16

(Publicacdes ndo contempladas nas categorias anteriores).

1.1: Livros de texto

Publicacées com predomindncia de textos. Podem conter pdginas ilustradas desde que
estas ndo ultrapassem 5% sobre o total das pdginas do miolo. As capas desses livros

podem ser ilustradas ou ndo.

Obs.1: Todos os produtos inscritos nesta categoria deverao ter producao,

venda e/ ou distribuicdo regulares, com tiragens acima de 500 unidades.

Obs.2: E obrigatério que a publicacéo possua ISBN.

1.4: Livros institucionais

Publicacées que apresentam empresas ou instituicdes de qualquer natureza,
divulgando sua histéria, suas atividades e realizacées, sua participacdo na economia

ou em um determinado setor, realizacées com a comunidade etc.

Obs.1: Todos os produtos inscritos nesta categoria deverao ter producéo,

venda e/ou

distribuicéo regulares, com tiragens acima de 500 unidades.

Obs.2 : E obrigatério que a publicacéo possua ISBN.
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1.5: Livros infantojuvenis

Publicacdes néo diddticas dirigidas ao publico infantojuvenil. Podem ser de histérias e

contos, livros para montar, colar, recortar, colorir e outros.

Obs.1: Todos os produtos inscritos nesta categoria deverao ter producao,

venda e/ ou distribuicdo regulares, com tiragens acima de 500 unidades.

Obs.2: E obrigatério que a publicacéo possua ISBN.

1.8: Livros didaticos

Publicacées diddticas, utilizadas por professores e alunos no ensino fundamental
(inclusive pré-escola) e/ou no ensino médio, com excecdo dos livros utilizados no

ensino de nivel técnico que devem ser inscritos na categoria 1.13.

Obs.1: Todos os produtos inscritos nesta categoria deverdo ter producéo,
venda e/ ou distribuicdo regulares e ndo poderao ser livros infantis, com

tiragens acima de 500 unidades.

Obs.2: E obrigatério que a publicacéo possua ISBN.

1.13: Livros ilustrados e livros técnicos

Publicacdes com textos e imagens (fotos ou ilustracdes). Podem ser obras de literatura
ou de ndo-ficcdo, inclusive sobre temas técnicos ou cientificos, como os de mecénicaq,

construcdo, informética, medicina, culindria etc.

Obs.1: Todos os produtos inscritos nesta categoria deverao ter producéo,
venda e/ ou distribuicdo regulares e ndo poderao ser livros infantis, com

tiragens acima de 500 unidades.

Obs.2: E obrigatério que a publicacéo possua ISBN.

1.14: Livros culturais e de arte

Publicacdes que mostram manifestacdes culturais, obras de pintura, escultura, festas

populares ou religiosas e outras manifestacdes culturais e/ou artisticas.
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Obs.1: Todos os produtos inscritos nesta categoria deveréo ter producéo,
venda e/ ou distribuicdo regulares e ndo poderao ser livros infantis, com

tiragens acima de 500 unidades.

Obs.2: E obrigatério que a publicacéo possua ISBN.

1.15: Livros em geral

Concorrem nesta categoria todos os tipos de livros com excecdo de livros infantojuvenis,

livros diddticos, livros culturais, de arte, técnicos, institucionais e livros de texto.

Obs.1: Todos os produtos inscritos nesta categoria deveréo ter producéo,
venda e/ ou distribuicdo regulares e ndo poderéao ser livros infantis, com

tiragens acima de 500 unidades.

Obs.2: E obrigatério que a publicacéo possua ISBN.

1.16: Publicacées néo contempladas nas categorias anteriores

Publicacées que ndo se enquadram nas categorias anteriores, com tiragem variada,
desde pequenas até grandes tiragens e que ndo possuam ISBN, podendo ser

autopublicacdes e publicaces ndo comerciais.

2. Revistas

Podem ser inscritos produtos produzidos em qualquer processo de impresséo. Tiragens
até 500 unidades, produzidas em sistemas convencionais, digitais ou hibridos, inscrever

no segmento 13.

2.1: Revistas periédicas de carater variado sem recursos graficos
especiais
Publicacdes periédicas que contenham secdes permanentes e assuntos atuais e tragam

informacées e reportagens diversas. Podem ser especializadas ou ndo. As revistas

inscritas nesta categoria ndo podem conter recursos grdficos diferenciados em relacéo

as edicdes comuns daquele titulo. Deverd constar expediente na publicacéo.
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Obs.1: Nesta categoria laminacéo, verniz total inclusive UV e plastificacéo

ndo sao considerados recursos especiais.
Obs.2: Verniz High Gloss com reserva é considerado efeito especial.

Obs.3: Todos os produtos inscritos nesta categoria deverdo ter producao,

venda e/ ou distribuicdo regulares, com tiragens acima de 500 unidades.

2.2: Revistas periddicas de carater variado com recursos graficos

especiais

Publicacdes periédicas que contenham secdes permanentes e assuntos atuais e fragam
informacdes e reportagens diversas. Podem ser especializadas ou ndo. As revistas
inscritas nesta categoria devem conter algum recurso gréfico diferenciado em relacéo

as edicdes comuns daquele titulo. Deverd constar expediente na publicacéo.

Obs.1: Nesta categoria laminacéo, verniz total inclusive UV e plastificacdo

ndo sdo considerados recurso especial.
Obs.2: Verniz High Gloss com reserva é considerado efeito especial.

Obs.3: Todos os produtos inscritos nesta categoria deverao ter producao,

venda e/ ou distribuicdo regulares, com tiragens acima de 500 unidades.

4. Produtos para Identificacéo
Podem ser inscritos produtos produzidos em qualquer processo de impress@o.

Nestas categorias, as amostras ndo poderdo estar presas em uma base (como por
exemplo, uma folha de cartdo) de modo a facilitar a avaliacéo dos jurados. Quando

possivel, enviar uma foto do rétulo, sleeve ou etiqueta aplicados ao produto final.

Néo poderdo ser inscritos conjuntos de rétulos ou etiquetas. Para cada variacdo deverd
ser feita uma nova inscricdo. Em caso de envios de variacées sem a devida inscricdo de
cada produto, caberd a comisséo de estudos escolher uma das amostras para

participacdo.

Tiragens até 500 unidades, produzidas em sistemas convencionais, digitais ou hibridos,

inscrever no segmento 13. N




DE EXCELENCIA GRAFICA

LUIZ METZLER

CM| 7 TR
'K

4.3: Rétulos em autoadesivo sem efeitos especiais

Impressos em autoadesivo que se destinam & decoracéo ou identificacdo de produtos,
sem aplicacdo de efeitos especiais. O uso de tinta metdlica, verniz e laminacéo total

ndo conferem efeito especial aos produtos desta categoria.

Obs.: Todos os produtos inscritos nesta categoria deveréo ter producéo,

venda e/ ou distribuicdo regulares, com tiragens acima de 500 unidades.

4.4: Rétulos em autoadesivo com efeitos especiais

Impressos em autoadesivo que se destinam & decoracdo ou identificacdo de produtos,

com aplicacdo de efeitos especiais, tais como hot stamping, relevo e holografia.

Obs.: Todos os produtos inscritos nesta categoria deveréo ter producéo,

venda e/ ou distribuicdo regulares, com tiragens acima de 500 unidades.

4.5: Etiquetas

Impressos para fins de identificacdo ou para informacées complementares de produtos.
Diferentemente do rétulo, ndo séo colados sobre a embalagem ou sobre o produto.
Podem ser impressos em diferentes substratos, inclusive rigidos e semirrigidos. Também

conhecidos como “tags”.

Obs.: Todos os produtos inscritos nesta categoria deveréo ter producéo,

venda e/ ou distribuicdo regulares, com tiragens acima de 500 unidades.

4.6: Rétulos convencionais com e sem efeitos especiais

Impressos que se destinam & decoracdo ou identificacdo de produtos, com ou sem

aplicacdo de efeitos especiais.

Obs.: Todos os produtos inscritos nesta categoria deveréo ter producéo,

venda e/ ou distribuicdo regulares, com tiragens acima de 500 unidades.
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5. Acondicionamento

Podem ser inscritos produtos produzidos em qualquer processo de
impressao. Tiragens até 500 unidades, produzidas em sistemas digitais

ou hibridos, inscrever no segmento 13.

5.3: Embalagens semirrigidas sem efeitos graficos

Produtos gréficos com finalidade de acondicionamento. Os seguintes recursos podem
ser utilizados: corte e vinco e fechamento simples com a utilizac&o de um Gnico verniz

total, tais como: embalagens farmacéuticas, frigorificadas entre outras.

Obs.: Todos os produtos inscritos nesta categoria deveréo ter producéo,

venda e/ ou distribuicéo regulares, com tiragens acima de 500 unidades.

5.4: Embalagens semirrigidas com efeitos graficos

Produtos gréficos com a finalidade de acondicionamento. Os seguintes recursos podem
ser utilizados: corte e vinco e fechamento simples, utilizacdo de um Gnico verniz total ou
com reserva, inclusive UV, laminacédo, plastificacdo, impressdo sobre papel metdlico,
utilizacdo de tintas metdlicas e relevo seco tais como: embalagens frigorificadas, de

cosméticos, produtos de limpeza entre outras.

Obs.: Todos os produtos inscritos nesta categoria deveréo ter producéo,

venda e/ ou distribuicdo regulares, com tiragens acima de 500 unidades.

5.5: Embalagens semirrigidas com efeitos graficos especiais

Produtos grdficos com finalidade de acondicionamento. Os seguintes recursos podem
ser utilizados: holografia, hot stamping, alto-relevo, corte e vinco convencional ou
especial e/ou outros recursos diferenciados de acabamento, podendo ser utilizados

dois ou mais vernizes combinados ou ndo, tais como: embalagens frigorificadas, de

cosméticos, produtos de limpeza entre outras.
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Obs.: Todos os produtos inscritos nesta categoria deveréo ter producéo,
venda e/ ou distribuicdo regulares, com tiragens acima de 500 unidades.

5.8: Embalagens sazonais

Embalagens para acondicionamento de produtos com venda irregular ou sazonal; de
produtos que ndo sdo destinados a venda; de produtos destinados a eventos,
promocdes especificas etc. As embalagens desta categoria podem ser impressas em

quaisquer substratos de impresséo.
Obs.: Nesta categoria ndo poderao ser inscritos produtos préprios.

Obs.2: Todos os produtos inscritos nesta categoria deverao ter producéo,

venda e/ ou distribuicdo regulares, com tiragens acima de 500 unidades.

5.9: Sacolas

Saco confeccionado em papel, cartdo duplex, triplex ou pldstico, providas de alcas,
utilizadas para acondicionar ou transportar produtos adquiridos em lojas,

supermercados e outros.

Obs.: Todos os produtos inscritos nesta categoria deveréo ter producéo,

venda e/ ou distribuicdo regulares, com tiragens acima de 500 unidades.

5.10: Embalagens flexiveis

Impressos em qualquer sistema de impressdo, sobre substratos flexiveis, com a
finalidade de acondicionamento, podendo ser laminados ou acoplados em uma ou

mais camadas entre si.

Obs.: Todos os produtos inscritos nesta categoria deverédo ter producéo,

venda e/ ou distribuicdo regulares, com tiragens acima de 500 unidades.
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5.11: Embalagens de micro-ondulados com e sem efeitos especiais

Produtos gréficos com finalidade de acondicionamento, que podem ser impressos como
embalagens semirrigidas e acoplados ao micro-ondulado por meio de colagem; ou
impressos diretamente na superficie do micro-ondulado. Os produtos inscritos nesta

categoria ndo podem ser kits promocionais ou embalagens sazonais.

Obs.: Todos os produtos inscritos nesta categoria deveréo ter producéo,

venda e/ ou distribuicdo regulares, com tiragens acima de 500 unidades.

6. Promocional

Podem ser inscritos produtos produzidos em qualquer processo de impressdo. Todos os
produtos inscritos neste segmento deverdo ter producdo, venda e/ou distribuicéo

regulares. Nao podem ser inscritos produtos préprios.

Tiragens até 500 unidades, produzidas em sistemas convencionais, digitais ou hibridos,
inscrever no segmento 13, com excecdo as categorias 6.9 (kits promocionais), 6.10
(displays, mébiles e materiais de ponto de venda de mesa), 6.11 (displays e materiais de

ponto de venda de chdo) e 6.12 (calenddrios de mesa e de parede).

6.9: Kits promocionais

Conjuntos de impressos e produtos com a mesma programacédo visual, formando uma
dnica peca, com finalidade promocional e ndo destinados & venda. As amostras de kits

deverdo ser enviadas completas, ou seja, com todos os produtos que os compdem.

Obs.1: Nesta categoria ndo podem ser inscritos kits proprios.

Obs. 2: Todos os produtos inscritos nesta categoria néo poderéo ser

desmembrados e inscritos separadamente.

Obs. 3: Todos os produtos inscritos nesta categoria deveréo ter producéo,

venda e/ ou distribuicdo regulares, com tiragem variada.
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6.10: Displays, mébiles e materiais de ponto de venda de mesa

Sdo pecas de propaganda ou promocdo de vendas, impressas sobre qualquer tipo de

substrato, exibidas em pontos de venda sobre mesas e balcées ou penduradas.
Obs.1: Nesta categoria néo podem ser inscritos produtos préprios.

Obs.2: Todos os produtos inscritos nesta categoria deverdo ter producéo,

venda e/ ou distribuicéo regulares, com tiragem variada.

6.11: Displays e materiais de ponto de venda de chao

Sé&o pecas de propaganda ou promocdo de vendas, impressas sobre qualquer tipo de

substrato, exibidas no chéo nos pontos de venda.
Obs.1: Nesta categoria ndo podem ser inscritos produtos proprios.

Obs.2: Enviar somente duas pecas sendo que uma sera montada para
andlise dos jurados e a outra na exposicéo da festa. E de
responsabilidade da grafica a montagem, desmontagem e transporte da

peca.

Obs.3: Todos os produtos inscritos nesta categoria deveréo ter producéo,

venda e/ ou distribuicédo regulares, com tiragem variada.

6.12: Calendarios de mesa e de parede

Impressos que indicam dias, semanas, meses, e que apresentem dispositivo ou suporte
para permanecer sobre a mesa ou para serem pendurados ou fixados na parede. Nesta

categoria ndo podem ser inscritos calenddrios préprios.

Obs.: Todos os produtos inscritos nesta categoria deverédo ter producéo,

venda e/ ou distribuicdo regulares, com tiragem variada.

6.13: Posteres e cartazes

Impressos para serem fixados, geralmente com funcdo publicitdria ou informativa,

podendo incluir efeitos especiais como aplicacdo de cores metdlicas, relevo, hot

stamping, efeitos tridimensionais como holografia e outros.
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Obs.: Todos os produtos inscritos nesta categoria deveréo ter producéo,
venda e/ ou distribuicdo regulares, com tiragens acima de 500 unidades.

6.14: Catalogos e folhetos

Impressos que apresentam informacdes comerciais, de obras de arte, exposicdes,
servicos e outros, sem periodicidade, de qualquer tamanho, com ou sem dobras. Esta

categoria inclui as malas diretas.

Obs.: Todos os produtos inscritos nesta categoria deveréo ter producéo,

venda e/ ou distribuicdo regulares, com tiragens acima de 500 unidades.

7. Comercial

Podem ser inscritos produtos produzidos em qualquer processo de impresséo. Tiragens
até 500 unidades, produzidas em sistemas convencionais, digitais ou hibridos, inscrever
no segmento 13, com excecdo as categorias 7.4 (papelarias, certificados e diplomas) e

7.14 (cartdes de mensagem e convites em geral).

7.4: Papelarias, certificados e diplomas

Papéis de carta, envelopes, diplomas e certificados sem itens de seguranca. Podem ser
inscritos kits mas desde que n&o incluam catdlogos ou folhetos (nesse caso a inscricéo

serd considerada em 6.9 - Kits promocionais).

Obs.: Nesta categoria ndo poderéo ser inscritos produtos préprios.

7.5: Impressos de seguranca

Produtos gréficos impressos com a finalidade de dificultar a falsificacdo ou cépia ndo
autorizada. Enquadram- se nesta categoria taldes de cheques, acdes, selos, notas
promissérias, diplomas, certificados, vales, ingressos a espetdculos entre outros. Uma
vez que os critérios de avaliacdo sGo baseados na avaliacdo do produto a luz do

descritivo técnico completo, este deve obrigatoriamente acompanhar o produto.

Obs.: Todos os produtos inscritos nesta categoria deveréo ter producéo,

gulares.

venda e/ ou distribuicdo re
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7.6: Cadernos escolares em conformidade com a norma ABNT NBR 15733

* Caderno espiralado: Produto constituido de folhas de papel colocadas umas

sobre as outras, espiraladas, com capa e contracapa.

* Caderno costurado: Produto constituido de folhas de papel colocadas umas

sobre as outras, dobradas ao meio, costuradas ao centro, com capa e contracapa.

* Caderno colado: Produto constituido de folhas de papel colocadas umas sobre

as outras, coladas no lombo e com capa e contracapa.

* Caderno argolado (Fichdrios): Produto constituido de folhas de papel colocadas

umas sobre as outras, fixadas por argolas, com capa e contracapa.

* Caderno grampeado: Produto constituido de folhas de papel colocadas umas
sobre as outras e dobradas ao meio, unidas na dobra por grampos, com capa e

contracapa, podendo ser de dois tipos: vertical ou horizontal.

Obs.: Todos os produtos inscritos nesta categoria deverao ter producéo,

venda e/ ou distribuicdo regulares.

7.12: Cadernos promocionais e agendas sem efeitos especiais

Com pdginas pautadas ou ndo, que ndo contenham recursos grdficos especiais. N&o
devem seguir o padrdo definido pela norma ABNT NBR 15733.

Obs.1: Nesta categoria néo poderéo ser inscritos produtos proprios.

Obs.2: Verniz total, inclusive UV, laminacéo e plastificacéo nao séo

considerados efeitos especiais.

7.13: Cadernos promocionais e agendas com efeitos especiais

Com pdginas pautadas ou ndo, que contenham recursos gréficos especiais. NGo devem
seguir o padrdo definido pela norma ABNT NBR 15733.

Obs.1: Nesta categoria néo poderéo ser inscritos produtos préprios.
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7.14: Cartoes de Mensagens e Convites em Geral
Impressos que contém mensagens ou motivos decorativos formalizando um convite

Obs.: Nesta categoria ndo poderao ser inscritos produtos préprios.

8. Produtos impressos em offset alimentada a bobina
(rotativa)

Produtos gréficos impressos em offset alimentada a bobina (rotativa) heatset ou coldset.

8.1: Revistas em geral

Publicacées quinzenais, mensais, bimestrais, trimestrais, semestrais e anuais. Podem ser
especializadas ou ndo. A avaliacdo do juri serd focada apenas na parte impressa em

offset alimentada a bobina (rotativa).

Obs.: Todos os produtos inscritos nesta categoria deveréo ter producéo,

venda e/ ou distribuicéo regulares.

8.2: Catalogos e folhetos promocionais

Folhetos e catdlogos (livros ou brochuras) que apresentam informac&es comerciais, de
produtos, servicos e outros. A avaliacdo do jiri serd focada apenas na parte impressa

em offset alimentada a bobina (rotativa).

Podem ser de qualquer tamanho, podendo ou néo ter dobras (no caso dos folhetos) e

sem periodicidade fixa.

Obs.: Todos os produtos inscritos nesta categoria deveréo ter producéo,

venda e/ ou distribuicdo regulares.

8.3: Livros em geral

Concorrem nesta categoria todos os tipos de livros, desde que impressos em impressdo

offset alimentada a bobina (rotativa). A avaliacdo do juri serd focada apenas na parte

impressa em offset alimentada a bobina (rotativa).
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Obs.: Todos os produtos inscritos nesta categoria deveréo ter producéo,
venda e/ ou distribuicéo regulares.

Obs.2: E obrigatério que a publicacéo possua ISBN.

8.4: Jornais e informativos
IPeriédicos informativos podendo ser de circulacdo didria ou néo.

Obs.: Todos os produtos inscritos nesta categoria deveréo ter producéo,
venda e/ ou distribuicéo regulares.

Obs.2: O jornal precisa ser inscrito completo, ou seja, com todos os seus

cadernos. Nao sera permitida a inscricdo de apenas um caderno de uma

~

determindada edicao.

9. Produtos proprios
Podem ser inscritos produtos em qualquer processo de impresséo.

Neste segmento devem ser inscritos os produtos grdficos destinados a prépria grdfica,

tanto com a finalidade de uso interno como promocional, com tiragem variada.

9.1: Kits Promocionais Préprios

Conjunto de impressos e produtos com a mesma programacéo visual, com a finalidade
promocional da prépria gréfica. As amostras dos kits devem ser enviadas completas, ou

seja, com todos os produtos que os compdem.

Obs.: Todos os produtos inscritos nesta categoria ndo poderéo ser

desmembrados e inscritos separadamente.

9.3: Impressos Promocionais Proprios

Trabalhos que fornecem informacdes sobre produtos ou servicos, lancamentos ou

promocdes da grdfica, tais como catdlogos, folhetos, embalagens, entre outros.
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10. Impresséo Serigrafica

10.1: Impresséo serigrafica

Enquadram-se nessa categoria os impressos produzidos exclusivamente por processo
serigréfico em substratos celulésicos, metdlicos, plésticos, madeira, vidro, entre outros,

independentemente do formato.

Obs.: Todos os produtos inscritos nesta categoria deverao ter producéo,

venda e/ ou distribuicdo regulares.

12. Comunicacéio Visval - Sinalizacéio

Neste segmento enquadram-se impressos em sistemas digitais e que tém a finalidade
principal de informar ou promover produtos e servicos. Sdo sempre destinados a um

publico geral e ndo ao consumo individual da informacéo.

Todos os produtos inscritos neste segmento deverdo ter producéo, venda e/ou

distribuicdo sem tiragem minima.

12.1: Comunicacao visual - sinalizacdo em pequenos e médios formatos

Pecas grdficas, impressas em sistemas digitais, cujo lado maior tenha no méximo

1,20m.

12.2: Comunicacdo visual - sinalizacdo em grandes formatos

Pecas grdficas, impressas em sistemas digitais, cujo lado menor tenha pelo menos
1,20m. Para os trabalhos que excederem 1,20m por 1,20m deve ser enviada uma
amostra 60 x 60cm de parte representativa do trabalho e uma foto impressa em

formato A3, de alta resolucdo, do trabalho montado. Nesta categoria serdo aceitos

trabalhos impressos com drea total de no maximo 10m2.

K DE EXCELENCIA GRAFICA
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12.3: Comunicacdo visual - sinalizacdo em grandes projetos

(gigantografia digital)

Pecas grdficas, impressas em sistemas digitais, de trabalhos com drea de impresséo
superior a 10m2. Deve ser enviada uma amostra 60 x 60cm de parte representativa do

trabalho e uma foto impressa em formato A3, de alta resolucéo, do trabalho montado.

13.Produtos de baixas tiragens

Impressos com tiragens de até 500 unidades, produzidas em sistemas digitais ou
hibridos com producéo, venda e/ou distribuicdo regulares. Todos os produtos inscritos
neste segmento deverdo ter producdo, venda e distribuicéo regulares. Nao podem ser

inscritos produtos préprios.

13.1: Editorial

Todos os tipos de livros, revistas e jornais, correspondentes aos Segmentos 1 e 2.

13.2: Identificacéo e acondicionamento

Rétulos, etiquetas e embalagens em geral, correspondentes aos Segmentos 4 e 5.

13.3: Promocional e comercial

Todos os tipos de impressos destinados & publicidade, propaganda e divulgacéo de

produtos e servicos, correspondentes aos Segmentos 6 e 7.

15. Sustentabilidade Ambiental

Poderdo se inscrever graficas e fornecedores.

15.1: Produtos grdaficos sustentaveis

Nesta categoria serdo premiados aperfeicoamentos em produtos gréficos que resultem

em reducdo do seu impacto ambiental ou que promovam a utilizaco de insumos
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ambientalmente corretos, com foco em inovacdes que causem um impacto positivo tanto

para o consumidor final quanto para o meio ambiente.

Seré avaliada a melhoria que promoveu reducdo do impacto ambiental em
comparacdo com outros produtos do mercado. Os cases deverédo ser sempre
novos - ndo podem concorrer cases ganhadores em anos anteriores com

a justificativa de que estdo sendo continuados/ mantidos.

Podem concorrer produtos gréficos em que o case seja de producdo nacional. A
avaliacdo serd realizada por meio de um descritivo técnico, que deve
obrigatoriamente acompanhar a inscricdo e do produto gréfico produzido. A
auséncia de um dos itens solicitados incorrerd na desclassificacdo do projeto inscrito.

Deverdo ser enviadas amostras que comprovem ou ilustrem o projeto.

O descritivo técnico deve conter:

* Titulo do projeto

* Obijetivo (funcdo do produto)

Expor qual o problema a ser resolvido ou qual a situacdo a ser melhorada.
* Descricdo detalhada

Expor as acdes realizadas: procedimentos implementados, substituicdo de

materiais/insumos etc.
* Comparacédo objetiva entre o antes e o depois
Expor reducdo de matéria-prima (peso, gramatura, volume).
Reducdo de desperdicio.
Substituicdo de insumos por alternativas de menor impacto aparente.
Aumento de conteddo reciclado ou nenovavel, entre outros.
* Comentdrios adicionais/ Evidéncia documental (anexos)

Outras informacées que a empresa julgar relevantes para avaliacdo do projeto, como

fichas ou declaracdes técnicas, relatérios.
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15.2: Processos de producéao sustentaveis

Nesta categoria serdo premiados aperfeicoamentos ou inovacdes em processos de
producdo que resultem em reducdo do seu impacto ambiental, que promovam a
reutilizacdo e/ou economia de recursos naturais ou industriais, que reduzam a geracdo
de residuos industriais, e inovacdes que contribuam para a seguranca ocupacional dos

colaboradores.

Serdo avaliadas as melhorias que promoveram a reducdo do impacto ambiental em
comparacdo com processos anteriores da prépria empresa ou em comparacdo com as
prdticas usuais do mercado. Os cases deverdo ser sempre novos - ndo podem
concorrer cases ganhadores em anos anteriores com a justificativa de que

estdo sendo continuados/ mantidos.

Podem concorrer a este prémio graficas e empresas fornecedoras. Os critérios serdo
avaliados por meio de um descritivo técnico, que deve obrigatoriamente acompanhar a
inscricdo. A auséncia dessas informacées incorrerd na desclassificacdo do projeto
inscrito. Poderdo ser enviadas também amostras ou outros documentos que comprovem

ou ilustrem o projeto.

O descritivo técnico deve conter:

* Titulo do projeto

* Objetivo (melhoria no pocesso)

Expor qual o problema a ser resolvido ou qual a situacdo a ser melhorada.
* Descricdo detalhada

Expor as acdes realizadas: procedimentos implementados, alteracdes de processos,

substituicdo de materiais/insumos etc.
* Resultados pretendidos e alcancados

Apresentar indicadores da situacéo antes da implementacdo das acdes e apds. Anexar

evidéncias dos indicadores antes e depois.

Descrever proximas acdes (se for o caso)
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* Comentarios adicionais / Evidéncia documental (anexos)
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Outras informacdes que a empresa julgar relevantes para avaliacdo do projeto, como

relatérios, documentos, laudos.

Sé&o Paulo, marco de 2026.
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